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Historial de la campaña
Abrochado o Multado

Sinopsis:
Los cinturones de seguridad son el mecanismo de seguridad más efectivo en los vehículos de hoy. Sin embargo, una de cada cinco personas no se abrocha el cinturón con regularidad cuando manejan o van de pasajeros en un vehículo. La eficacia de los cinturones de seguridad es indiscutible. Solamente en el 2006, los cinturones de seguridad salvaron un número aproximado de 15,383 vidas. De haber tenido el cinturón abrochado en el momento del choque, se hubieran salvado 5,441 vidas más.     

Misión:
La campaña Abrochado o Multado es un esfuerzo nacional para hacer cumplir la ley y aumentar el uso del cinturón de seguridad y reducir el número de muertes en las carreteras. Cada año, la Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las Carreteras (NHTSA por sus siglas en inglés) inicia la movilización nacional conjuntamente con agencias estatales y locales encargadas del cumplimiento de la ley, oficinas estatales para la seguridad en las carreteras y defensores de la seguridad vial. El esfuerzo para el cumplimiento de la ley es apoyado por más de $7.5 millones en anuncios a nivel nacional que son financiados a través del Congreso. Los anuncios nacionales, producidos por NHTSA en inglés y en español, aconsejan a todos los conductores a que se abrochen siempre el cinturón de seguridad, todo el tiempo, de día o de noche.   

Desde 1996, la tasa nacional de uso del cinturón de seguridad se ha incrementado de 68 a 82 por ciento.  
Antecedente y calendario 

1993:
La campaña Abrochado o Multado fue creada en North Carolina, siendo la primera campaña estatal para la protección de los pasajeros en los Estados Unidos. Este innovador programa combinó el uso de 3,000 puestos de control, anuncios pagados y cobertura generada por medio de relaciones públicas con el fin de crear conciencia en el público. Durante la campaña de cumplimiento de la ley, se dieron 58,000 citaciones por violar la ley de los cinturones de seguridad.  En julio de 1994 la tasa de uso del cinturón de seguridad de los conductores subió del 65 al 81 por ciento. 

2000:
South Carolina fue el segundo estado en llevar a cabo una campaña de Abrochado o Multado.  La campaña incluyó cumplimiento de la ley y cobertura por medio de relaciones públicas. Adicionalmente, los esfuerzos realizados a través de anuncios    pagados se lograron por medio de una subvención de $500,000 proveniente de la Campaña de las Bolsas de Aire y Cinturones de Seguridad. Durante las dos semanas de campaña se establecieron 3,303 puestos de control y se dieron 19,815 citaciones. Al final de las dos semanas, el uso del cinturón de seguridad por parte de los ocupantes de los asientos delanteros se incremento del 65 al 79 por ciento. 

2001:
Ocho estados del sur este del país se unieron para lanzar en mayo del año 2001 la primera campaña regional de Abrochado o Multado. Los oficiales de la Regional IV de NHTSA, la Campaña de las Bolsas de Aire y Cinturones de Seguridad, las agencias estatales para la seguridad en las carreteras, y oficiales locales encargados del cumplimiento de la ley coordinaron esfuerzos en Alabama, Florida, Georgia, Kentucky, Mississippi, North Carolina  South Carolina y Tennessee. Estos ocho estados participaron en forma simultánea durante cinco semanas en una campaña de cobertura de duración generada por medio de relaciones públicas, una campaña de dos semanas de $3.6 millones en anuncios pagados y una campaña de dos semanas de intensos operativos para cumplir la ley. Alrededor de 3,250 agencias encargadas del cumplimiento de la ley participaron y montaron 25,000 patrullas o puestos de control. Los esfuerzos dieron como resultado 119,805 citaciones por falta de uso del cinturón, 9,495 citaciones por falta de asientos de seguridad de niños, 8,478 arrestos por manejar bajo la influencia del alcohol, la recuperación de 254 carros robados y el arresto de 1,471 fugitivos. En cada estado se vieron incrementos significativos en el uso de los cinturones de seguridad.  

2002:
18 estados participaron en un programa piloto de la campaña nacional Abrochado o Multado en mayo del año 2002. Los estados participantes fueron Alabama, Colorado, Florida, Illinois, Indiana, Iowa, Massachusetts, Michigan, Missisipi, New York, Ohio, Oregon, Nevada, Rhode Island, Texas, Vermont, Washington, y West Virginia. Los esfuerzos fueron apoyados por medio de subvenciones federales para el uso del cinturón de seguridad y $10 millones en anuncios pagados bajo La Ley Federal de Equidad en el Transporte para el Siglo XXI (conocido con TEA-21 por sus siglas en inglés). Durante el periodo de la campaña se reportaron aproximadamente 250,000 citaciones por falta de uso de cinturón de seguridad a través de los 18 estados.  
2003:
43 estados, el Distrito de Columbia y Puerto Rico participaron en  la campaña nacional de movilización Abrochado o Multado 2003. Se utilizaron un total de $8 millones en subvenciones de los fondos federales para anuncios de la campaña a nivel nacional. Durante la movilización, los estados reportaron 508,000 citaciones por violaciones a la ley del uso del cinturón de seguridad. Estudios posteriores reportaron aumentos significativos en la conciencia del público sobre estos esfuerzos para hacer cumplir la ley del uso de los cinturones de seguridad. El uso del cinturón de seguridad incrementó a 79 por ciento, comparado con un 75 por ciento en el año anterior.  

2004-Presente:
Hoy día, todos los estados y territorios, con pocas excepciones, participan en la campaña anual de Abrochado o Multado. 
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